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' | CAPITAIS

REDES DE
MEGA SUPERMERCADOS S
Zona Sul BOX



PERFIL DA AUDIENCIA

MASCULINO

+37/MM

FEMININO
58%

IMPACTOS MENSAIS
CD
9.1%
CONSUMIDORES AB BC e CD
PERMANENCIA NO LOCAL ~45 MIN BC
FREQUENCIA MEDIA 4X/MES 27.3%
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NOSSAS REDES



NOSSAS REDES

,iml““' T ¥ OZONASULEA REFERENCIA EM PRODUTOS DE ALTA QUALIDADE E POR ATENDER
l' ,l":""'“ 4" PRINCIPALMENTE O PUBLICO DE CLASSE A DO RIO DE JANEIRO.

©16 =36 ©12960

LOJAS DIGITALIZADAS FACES DE PAINEIS DE LED EXIBICOES DIARIAS NA REDE POR CAMPANHA

st mrche

FOCADO EM OFERECER PRODUTOS FRESCOS, O ST MARCHE PROPORCIONA A MELHOR
EXPERIENCIA DE COMPRAS EM SAO PAULO

©1h =30 ©10.800

LOJAS DIGITALIZADAS FACES DE PAINEIS DE LED EXIBICOES DIARIAS NA REDE POR CAMPANHA

L_y verdemar

C SUPERMERCADO&PADAR!A

4 UMA DAS MAIS RELEVANTES REDES DE SUPERMERCADOS DE BELO HORIZONTE, O VERDEMAR
\=) ver demﬂr CONTA COM PRODUTOS ORGANICOS E SUSTENTAVEIS NAS REGIOES MAIS NOBRES DA CIDADE.
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LOJAS DIGITALIZADAS FACES DE PAINEIS DE LED EXIBICOES DIARIAS NA REDE POR CAMPANHA .



NOSSAS REDES

Hiperideal

COM FORTE PRESENCA EM SALVADOR, O HIPERIDEAL ATRAI PRINCIPALMENTE CLIENTES DE
CLASSE MEDIA E ALTA, QUE BUSCAM QUALIDADE, CONFORTO E ATENDIMENTO DIFERENCIADO.

10 =20 © 7200

LOJAS DIGITALIZADAS FACES DE PAINEIS DE LED EXIBICOES DIARIAS NA REDE POR CAMPANHA

ATENDENDO CLIENTES DE ATACADO E VAREJO DO RIO DE JANEIRO NO MODELO “CASH &
CARRY”, O MEGABOX ALIA MENOR PRECO COM ALTA QUALIDADE DE PRODUTOS E SERVICOS.
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LOJAS DIGITALIZADAS FACES DE PAINEIS DE LED EXIBICOES DIARIAS NA REDE POR CAMPANHA




INTELIGENCIA
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CIRCUITO DIGITAL R)

MEGA
Zona Sul BOX

18 LOJAS

144 FACES

IMPACTO MENSAL 25.068.737
BANDEIRAS ZONA SUL E MEGABOX




CIRCUITO DIGITAL R}
LOJAS

Zona Sul

IPANEMA

R. Bardo da Torre

R. Prudente de Morais

R. Visconde de Piraja 504
R. Visconde de Piraja 118

LEBLON

R. Bartolomeu Mitre

R. Dias Ferreira

COPACABANA

Av. Nossa Sra. de Copacabana

SAO CONRADD

Estr. da Gavea

FLAMENGO

R. Machado de Assis

BOTAFOGO

R. Arnaldo Quintela

R. Bambina

R. Voluntdrios da Patria

CLASSE AB

Zona Oeste

BARRA

Av. Lucio Costa
Préx. condominio Santa Ménica

Prox. Shopping Barra Square

RECREID

Av. das Américas 16237

Zona Sul




CIRCUITO DIGITAL R} CLASSE BC
LOJAS

Zona Norte Zona Oeste
0LARIA RECREID
Av. Brasil 9561 Av. das Ameéricas 16237

MEGA
BOX ¥
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CIRCUITO DIGITAL SP

MNarcC

15 LOJAS

30 FACES

IMPACTO MENSAL 1.808.241
BANDEIRA ST MARCHE




CIRCUITO DIGITAL SP
LOJAS

Zona Sul

ITAIM Av. Séo Gabriel, 600
VH_A l]l_lMPlA R. Gomes de Carvalho, 551
CAMPO BELD R. Dr. Jesuino Maciel, 877

CHACARA FLORA R. Sécrates, 334
AVM“R“MBI Av. Morumbi, 6501
CHACARA Kl__ABlN Av. Ricardo Jafet, 1900
MﬂEMA PAVA“ Av. Santo Amaro, 1977
MOEMA JAUPER] Alameda Jauaperi, 625

BROOKLIN R. Nova York, 245

Zona Oeste

[:lTY LAPA R. Carlos Weber, 502

REB[I“EAS Av. Reboucas, 1150
M.Tﬂ DE PINHEIR“S Av. Sao Gualter, 903

Zona Leste

MﬂﬂCA Av. Cassandoca, 102
TAT“APE R. Padre Estevao Pernet, 767

CLASSE AB

Regido Metropolitana

ALPHAVILLE Al. Rio Negro, 1406

stlmarche E
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CIRCUITO DIGITAL BH

};‘"‘-’*«—2) verdemar

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

14 LOJAS

57 FACES

IMPACTO MENSAL 7.820.947
BANDEIRA VERDEMAR




CIRCUITO DIGITAL BH
LOJAS

Zona Sul

SION Av. Nossa Senhora do Carmo, 1900

I_UXEMB“RG'] Rua Guacui, 700
SAO PEDRO R. Vigosa, 572

SAVASS| R. Fernandes Tourinho, 471
BEI_VEI]ERE Rua Jornalista Djalma Andrade, 960

RAJA Av. Raja Gabdglia, 3600

Zona Oeste

BURITIS Av. Professor Mario Werneck, 1500
PRADQ R.Turquesa, 721

Zona Norte

CASTEI_U Av. Pres. Tancredo Neves, 2700

PAMPUI_HA Av. Santa Rosa, 846

Centro-Sul

CATAG“ASES R. Paulo Afonso, 720
SERRA R. Do Ouro, 195

CLASSE AB

Metropolitana
JD. CANADA R-Vancouver, 40

Zona Nordeste
CIDADE NUVA Av. Cristiano Machado, 2130
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CIRCUITO DIGITAL SALVADOR

10 LOJAS

20 FACES

IMPACTO MENSAL 1.920.043
BANDEIRA HIPERIDEAL




CIRCUITO DIGITAL BA CLASSE AB
LOJAS

Zona Orla Zona Central
ITA";ARA R. Anisio Teixeira, 347

ARMAEA[] Av. Octavio Mangabeira 4435 CIDADE JARDIM Av. Juracy Magalhées Junior, 1034
ARMAERU Av. Simon Bolivar S/N HORTO FLORESTAL Av- Santa Rosa, 846
AMAZ“NAS R. Amazonas, 1541 T
PITUBA R.Ceard, 339 Zona Centro Histoérico
PATAMARES Av. Ibirapitanga, 374 i
URI_ANDﬂ GﬂMES R. da Gratidao S/N VITGRIA Av. Sete de Setembro, 304

Hiperideal @



ESPECS

PRODUCAO:
RESOLUCAO 768X192PX
DURACAO VIDEOS 10 SEG : N

PADRAO DE VIDEO .MOV MP4 = =-iiie (RErte il e
CODEC H264 PR R
TAMANHO MAXIMO 20MB

Grandes aventuras
para as suas férias.

ENVIO DA ARTE EM ATE 48H ANTES DO INiCIO DA CAMPANHA.
ENVIO DO CHECKING EM ATE 7 DIAS UTEIS






